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การใชภ้าพมมี (Meme) ถอืเป็นวธิกีารสือ่สารกบัผูค้นทีเ่นน้ความสนุกสนานและรบัรูใ้น

เร ือ่งราวเดยีวกนัทีก่ าลงัเป็นกระแส อย่างทีเ่ราสามารถเห็นไดบ้่อยๆ โดยเฉพาะในโซเชยีลมิเดยี

อยา่งทวติเตอร ์ในรปูแบบทัง้ภาพน่ิงและ GIF ทีเ่ป็นสญัลกัษณผ่์านการเขยีนค าพูดสัน้ๆ วล ีหรอื

ประโยคเด็ดๆ และแบรนดจ์ านวนมากก็มองว่าน่ีคอืโอกาสในการมสี่วนรว่มกบัผูช้มของแบรนดไ์ด ้

ดว้ยภาพ Meme เพราะผูบ้รโิภคมีแนวโนม้ทีจ่ะแบ่งปัน Meme ตลกๆ ทีโ่ดนใจมากกว่าการใช ้

เวลาอา่นค าโฆษณาแบบใชค้ าพูดหรอืบทความยาวๆ อกีทัง้แบรนดต์า่งๆ ยงัสามารถสรา้งการรบัรู ้

ผ่านมมีโดยไม่จ าเป็นตอ้งใชง้บโฆษณาทีร่าคาสงูนัก อกีทัง้ยงัไม่ตอ้งใช ้influencer อกีดว้ย

แลว้ใครเป็นคนทีเ่ร ิม่ตน้เร ือ่งมมี ค านีม้าจากไหนกนั? ทฤษฎมีมีไดร้บัการพฒันาขึน้คร ัง้

แรกโดย Richard Dawkins นักชวีวทิยาดา้นววิฒันาการชาวองักฤษในหนังสอืช ือ่ "The 

Selfish Gene" ในปี 1976 ดดัแปลงมาจากค าภาษากรกีค าวา่ mimieme และมกีารใช ้meme 

เป็นค านามเพื่ออธบิายแนวคิดที่แพรห่ลายและปรากฏการณท์างวฒันธรรมจากที่ผูค้นมกัจะ

ตดิตามและผูค้นสามารถรบัรูต้รงกนัในบรบิทน้ันไดน่ั้นเอง

การตลาดกบัการใช ้Meme เมือ่นกัแสดง
จาก Spider-Man สรา้ง meme 
สุดคลาสสกิใหก้บัแฟนๆ Marvel
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การสรา้ง Meme จงึเป็นกลยทุธท์างการตลาดทีค่อ่นขา้งไดผ้ล เพราะเราก าลงัเพิม่ภาษา

ของ community น้ันๆ ทีก่ลุม่ผูบ้รโิภคมสีว่นรว่มและอาจจะเป็นกลุม่เป้าหมายทีแ่บรนดก์ าลงัท า

การตลาดอยูน่ั่นเอง แทนทีจ่ะมองดูการสรา้งสรรคข์องเหล่าผูบ้รโิภคเพยีงอย่างเดยีว เราก็เขา้ไป

รว่มวงดว้ยซะเลย แต่แบรนดย์งัตอ้งค านึงถงึความเหมาะสมและดูว่าเขา้กบัสถานการณ์หรอืไม่ 

ส าหรบักลยทุธโ์ซเชยีลมเีดยีใดๆ แบรนดจ์ าเป็นตอ้งรูจ้กัวา่ผูฟั้งของคณุคอืใคร และอย่าสือ่สารกบั
พวกเขาในแบบทีต่า่งไปจากเดมิอยา่งสิน้เชงิ มฉิะน้ันอาจดเูหมอืนไม่สภุาพ ทัง้นีต้อ้งขึน้อยูก่บัการ

สือ่อารมณข์องแบรนดท์ีท่ าใหผู้ค้นคลอ้ยตามและรูส้กึกบัมมีน้ันไดม้ากนอ้ยแค่ไหนดว้ย เพราะว่า

มีนจะไม่มีค าอธบิายที่ยืดยาวถึงความหมายของมีมน้ันๆ ดงัน้ันมีมที่เราสรา้งมาจะตอ้งแสดง

ความรูส้กึทีช่ดัเจน เพือ่ใหผู้ช้มเขา้ใจในบรบิทน้ัน แมว้่าเราจะไม่ไดใ้ส่ขอ้ความทีล่ะเอยีดลงไปเลย

ก็ตาม และมมีในตอนนีไ้ม่ใชแ่ค่ภาพตลกๆ บนโซเชยีลอกีต่อไป หากแบรนดเ์ขา้ใจและน ามาปรบั

ใชไ้ด ้สิง่เหลา่นีจ้ะเป็นโอกาสในการท าการตลาดบางอยา่งทีจ่ะท าใหค้นดไูม่เลือ่นผ่าน และจะท าให ้

ผูค้นทีพ่บเห็นเหล่าน้ันอาจจะอยากเซฟรูปมมีเจ๋งๆ ของแบรนดเ์ราไวเ้ล่นหรอืส่งต่อใหเ้พือ่นๆ ใน

โซเชยีลไดอ้กีดว้ย

และเมือ่อารมณข์นัถอืเป็นสว่นประกอบทีส่ าคญัทีส่ดุในการตลาดแบบมมี เพือ่ท าใหผู้ช้ม

รูส้กึเหมอืนเป็นส่วนหน่ึงของเร ือ่งราวตลกวงในแบบที ่“Content first – ad second!” อย่าง

ภาพทีเ่รามกัจะเห็นบ่อยๆ ทีเ่ป็นรปูผูช้ายเดนิควงมากบัแฟนสาวแต่ดนัหนัมองผูห้ญงิอกีคนหน่ึงก็

ไดม้กีารน าไปตดัตอ่หรอืปรบัใชก้นัเยอะมากในโซเชยีลน่ันเอง



Page  3

ไดน้ าซรีสีจ์นีกลบัมาออกกากาศทางโทรทศันอ์กีคร ัง้ ก็ตดิเทรนดท์วติเตอร ์อนัดบั 1 ในไทย และ 

Top 5 ของโลก ก็ท าใหม้กีารน ามีมจากเร ือ่ง #ปรมาจารยล์ทัธมิาร มาใชใ้นทวติเตอรไ์ปดว้ย 

หรอืการใชม้มีเน่ืองในโอกาสเทศกาลส าคญัก็มี

ภาพมีมในโซเชยีลมกัจะมีหลากหลาย

รูปแบบและที่นิยมใชก้นัคือภาพจากซีรสีห์รอื

ละคร น ามาเพิ่มค าพูดหร ือวลีส ั้นๆ อย่าง

ตวัอย่างจากทวติเตอรท์ี่มีการใชม้ีมสือ่สารถึง

กลุ่มคนทีร่บัชมซรีสีห์รอืรบัรูเ้ร ือ่งราวเดยีวกนั

น่ั น เ อ ง  อ ย่ า ง เ ช่ นใ น ช่ ว ง นี้  hashtag 

#9MCOTxปรมาจารยล์ทัธิมาร ที่ทางชอ่ง 9

และอย่างล่าสุดจากค่าย Marvel นักแสดงสไปเดอรแ์มนทัง้สามคนกไ็ดส้รา้ง

มมีสุดคลาสสกิออกมาแบบจรงิๆ ใหแ้ฟนคลบัไดใ้ช้



Page  4

นักแสดง Spider-Man ไดแ้ก่ Tom Holland, Tobey Maguire และ Andrew 

Garfield สรา้งความสุขใหก้บัแฟนๆ หนังค่าย Marvel และผูใ้ชโ้ซเชยีลมเีดยีดว้ยการสรา้งมมี

ขึน้มาใหม่เพือ่โปรโมท Spider-Man ภาคล่าสุด No Way Home ในรูปแบบดจิทิลั โดยมีม 

'Spider-Man ชีไ้ปที ่Spider-Man' อกีคนหน่ึง ปรากฏขึน้คร ัง้แรกบนอนิเทอรเ์น็ตประมาณ

ปี 2011 โดยภาพทีเ่ห็นไดช้ดัวา่มาจากตอนของการต์นูเร ือ่ง 'Double Identity' ในปี 1967 ซ ึง่

คนรา้ยแอบอา้งเป็น Spider-Man และเมือ่วนัที ่23 กุมภาพนัธ ์2022 ทีผ่่านมา บญัช ีTwitter 

อย่างเป็นทางการของภาพยนตรเ์ร ือ่งนีก็้ไดม้ีการโพสตไ์วว้่า “Of course, we got THE 

meme.” ซ ึง่ไดร้บัการรทีวตีมากกวา่ 70k retweet และมยีอดไลคม์ากกวา่ 309k like.

sources: - https://www.thedrum.com/news/2022/02/24/ad-the-day-spider-man-actors-recreate-classic-meme
- https://www.thedrum.com/opinion/2021/07/23/the-meme-theory-how-brands-can-tap-internet-culture


