
เมื่อเร ิม่เขา้สู่ชว่งกฬีาโอลมิปิก เราจงึอยากพาไปพบกบัเกรด็ความรูเ้ล็กนอ้ยเกีย่วกบั
เร ือ่งของ เวอรช์วล อนิฟลูเอ็นเซอร ์(Virtual influencer) ที่ไดเ้ขา้มามีส่วนรว่มในกฬีา
โอลมิปิก และเมือ่วนัที ่5 กมุภาพนัธ ์2565 เพือ่เป็นการเฉลมิฉลองการแข่งขนักฬีาโอลมิปิกใน
ปีนีท้ีจ่ดัขึน้ทีเ่มืองปักกิง่ ประเทศจนี แบรนดย์่อยในเครอืของ Yili (伊利 หน่ึงในบรษิทั
ผลติภณัฑน์มยกัษใ์หญข่องประเทศจนี) ภายใตช้ ือ่ Zhixuan (植选 ซึง่แปลตรงตวัว่า "Plant 
Select") ไดม้กีารเผยแพรว่ดิโีอ จงัหวะโอลมิปิกฤดูหนาวของปักกิง่ (Beijing’s Rhythm of 
the Winter Olympics, 京韵冬奥) ทีไ่ดห้ลอมรวมลกัษณะของวฒันธรรมจนีแบบดัง้เดมิ
โดยรว่มมอืกบัฉิวจีห้รง Qiu Jirong (裘继戎) ศลิปินอุปรากรปักกิง่ทีม่ชี ือ่เสยีงของจนี และ 
Ling (翎) ทีเ่ป็นหญงิสาว AI เวอรช์วล อนิฟลูเอ็นเซอร ์ของจนี (Chinese AI 
virtual influencer) โดยเร ือ่งเกีย่วกบั AI Virtual influencer ถอืว่าไม่ใชเ่ร ือ่งใหม่ในสาย
การตลาดของจนี เพราะอยา่งในปี 2021 ทีผ่่านมา แบรนดเ์คร ือ่งส าอางชือ่ดงัอย่าง  L’Oréal ก็
ไดม้กีารเปิดตวัไอดอลเสมอืนจรงิส าหรบัแฟนๆ ชาวจนีกนัไปแลว้ และ L’Oréal ก็ไม่ใชแ่บรนด ์
เดยีวทีล่งทุนเกีย่วกบั Virtual Ambassador แตเ่ร ือ่ง AI Influencer เสมอืนจรงิในจนีถอืเป็น
ปรากฏการณท์ีก่ าลงัเตบิโตขึน้อย่างมากอกีดว้ย โดยมกีารคาดการณก์นัไวว้่า ภายในปี 2023
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เเคมเปญ Virtual Idol เสมอืนจรงิจาก
แบรนด ์Zhixuan ทีม่าโปรโมทในชว่ง

โอลมิปิกฤดูหนาวของปักกิง่

Sources:  Zhixuan Weibo. Beijing Rhythmed Olympics
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ตลาด KOL เสมอืนจรงิของจนีจะมมูีลค่า 1.5 พนัลา้นหยวน ตามรายงานของ South China 
Morning Post จากการวจิยัโดยแพลตฟอรม์สตรมีมิ่ง iQiyi พบว่า 64% ของชาวจนีอายุ
ตัง้แต ่14-24 ปี ไดม้กีารตดิตาม Virtual idol มาตัง้แต่ในปี 2019 พอมาถงึปี 2022 แบรนด ์
ทีผ่ลติเคร ือ่งดืม่นมอย่าง Yili จงึไดน้ าแคมเปญ AI Virtual influencer มาใชใ้นการโปรโมท
ผลติภณัฑน์ม แถมยงัท าแคมเปญใหเ้ขา้กบับรรยากาศของโอลมิปิกทีปั่กกิง่ในปีนี้

แนวความคดิในการบูรณาการระหวา่งความสมจรงิ (realism) และความเป็นจรงิเสมอืน
(virtual reality) ไดร้บัการชืน่ชมจากชาวเน็ตเป็นอย่างมาก เพราะจากภาพวดิโีอทีเ่ผยแพร่
ออกไปในธมีธรรมชาตทิัง้แบบป่าไผ่และเมืองน ้าแข็ง เหมือนเป็นการไดสู้ดอากาศบรสิุทธิจ์าก
เอฟเฟกตค์นดงัแบบดัง้เดมิกนัเลยทเีดยีว รวมถงึการเป็นพนัธมติรระหว่าง AI Influencer ของ 
Qiu และ Ling อนัเป็นเอกลกัษณท์ีต่า่งกนัคนละขัว้ ใชโ้ดยพืน้หลงัธมีทีต่ดักนัอยา่งในภาพ

เพือ่ความสอดคลอ้งกบัธมีของโอลมิปิกปักกิง่ในปีนี ้แบรนด ์Zhixuan ยงัไดร้วบรวม
แกน่แทข้องความแปลกใหม่และสนุทรยีศาสตรใ์นฤดหูนาวมาไวด้ว้ยกนั โดยการสะทอ้นภาพกบั
กฬีาฤดหูนาวไปเป็นภาพประเพณีจนีโบราณตลอดทัง้วดิโีอ รวมถงึ ไท่จี ๋(Tai Chi, 太极) ซ ึง่
เป็นศลิปะการต่อสูแ้บบจนีสมยัโบราณทีเ่กีย่วขอ้งกบัการเคลือ่นไหวอย่างชา้ๆ และ
การก าหนดลมหายใจเขา้ออกแบบลกึๆ ในวดิโีอเราจะยงัไดเ้ห็น Qiu และ Ling ประลอง
หมากรกุจนีกนัแลว้ตดัภาพไปทีก่ฬีาฮอกกีน้ า้แข็ง ตวัอย่างเชน่ ทัง้ไท่จีแ๋ละสเก็ตลลีาจะอาศยัทัง้
ความสมดุลระหว่างการเคลือ่นไหวและความเงยีบ ในขณะทีก่ารเล่นหมากรุกและการดดัผมบ่ง
บอกถงึความฉลาด ในท านองเดยีวกนั การเล่นอุปรากรปักกิง่ (Peking Opera) และการเล่น
สกตีา่งก็ใชท้ัง้ความเรว็และทกัษะขัน้สงูสดุเหมอืนกนั
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การผสมผสานระหว่างความรว่มสมยัของเสน่หแ์บบตะวนัออกดัง้เดมิและจติวญิญาณ
ของนักกฬีาสมยัใหม่ไดแ้สดงใหเ้ห็นถงึการรบัรูแ้ละความหลงใหลในวฒันธรรมจนีที่แปลกใหม่
ของ Zhixuan แบรนดย์งัไดเ้ปิดตวัคอลเล็กช ัน่ผลติภณัฑท์ี่ระลกึ โดยออกแบบบรรจุภณัฑ ์
ในธมีของโอลมิปิกฤดูหนาวทีปั่กกิง่ ซ ึง่ผูค้นในเน็ตต่างก็ช ืน่ชอบเป็นอย่างมากถงึการออกแบบ
พเิศษนีท้ีไ่ดร้บัแรงบนัดาลใจมาจากสถานทีจ่ดัการแข่งขนักฬีาโอลมิปิกปี 2022 โดยสถานทีท่ ัง้ 
3 แห่ง ไดแ้ก ่ปักกิง่ หยานชงิ และจางเจยีโข่ว (北京，延庆 and 张家口)
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นอกจากนีย้งัน าเอาองคป์ระกอบของอกัษรจนีในแบบดัง้เดมิ ทีเ่นน้เสน้แบบหนาและเบา 
รปูรา่งและจติวญิญาณ เพือ่แสดงภาพเงาอนัน่าทึง่ของกฬีาฤดูหนาวในแบบต่างๆ โดยเช ือ่มโยง
กบัลายเสน้ของตวัละคร 

Concept ทีม่เีร ือ่งราวในเชงิลกึแต่เรยีบง่ายระหว่างแง่มุมทางประวตัศิาสตรใ์นวดิโีอนี ้
ยงัสะทอ้นถงึตวัละครของ Qiu และ Ling อย่างละเอยีดทัง้ความม ี“ชวีติจรงิ” และ “เสมอืนจรงิ”
นอกจากนี ้ในแง่มุมนันทนาการของแคมเปญยงัแสดงใหเ้ห็นถงึปรชัญาของแบรนดใ์นเร ือ่ง
การใชช้วีติอยา่งเป็นธรรมชาตแิละมสุีขภาพทีด่อีกีดว้ย

ดว้ยเหตุนี ้ความคดิเห็นเชงิบวกจากผูช้มจึงหลั่งไหลออกมาจากทุกชอ่งทางส าหรบั
แนวคดิทีป่ฏวิตัวิงการของแบรนด ์Zhixuan นอกจากนี ้Zhixuan ยงัไดม้ีการปรบัปรุงการ
สือ่สารกบัชาวเน็ตดว้ยการเพิม่โปรโมช ัน่อย่างระบบสุ่มของขวญับนชอ่งทาง WeChat Mini 
Programs（小程序）ซึง่หลายๆ แบรนดใ์นจนีไดห้นัมาใชก้นัมากขึน้เพือ่ใหเ้ขา้ถงึผูบ้รโิภค 
โดยระบบ WeChat Mini Programs ถอืเป็นการต่อยอดพฒันาแอปบนแอปพลเิคช ัน่ของ 
WeChat Shop ในปัจจุบนั โดย WeChat Mini Program มหีลากหลายโปรแกรมเเละ
ครอบคลมุถงึ 200 หมวดหมู่ ขอ้ดขีองตวัมนิิโปรแกรมนีค้อืสามารถเชือ่มต่อกบั WeChat ได ้
โดยตรงไม่ตอ้งโหลดแอปใหม่ใหวุ้น่วายแถมยงัใชง้านงา่ย อกีทัง้ยงัตอบโจทยใ์นยคุโควดิแบบสุดๆ 
จนท าใหด้งึดูดผูช้มใหเ้ขา้มารบัชมไดม้ากกว่า 4 ลา้นคร ัง้และมีคนกดไลคใ์นวดิโีอนับหมืน่คร ัง้
อกีดว้ย

sources: - https://daxueconsulting.com/china-campaign-zhixuan-ling-beijing-olympics/
- https://m.weibo.cn/status/4733421966853859?#&video
- https://daxueconsulting.com/virtual-influencers-in-china/


